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GRUNDKURS WELTLADEN 
 

 

 

SINN UND ZWECK 

Der Grundkurs Weltladen ist ein Gemeinschaftswerk. Inhaltlich entstand er 2007 aus der Arbeit der Fair-
Handels-Berater_innen, die sich regelmäßig auf den „Konferenzen der Fair-Handels-Beratung“ über ihre 
Arbeit austauschen. Gleichzeitig stützt sich der Grundkurs stark auf den von Weltladen-Dachverband, 
Mobile Bildung e. V. und der GEPA gemeinsam herausgegebenen Leitfaden „Weltläden neu gründen“.  

An der vorliegenden Neuauflage des Grundkurs Weltladen haben erneut insbesondere Fair-Handels-
Berater_innen mitgeschrieben, die Redaktion besorgte der Weltladen-Dachverband in Zusammenarbeit 
mit Fair-Handels-Berater_innen. Vertrieben wird der Grundkurs über den Weltladen-Dachverband, er ist 
Teil des Weltladen-Handbuchs. 

Der Grundkurs Weltladen bietet Grundlagenwissen zum Fairen Handel und ist als Nachschlagewerk 
nutzbar. Gleichzeitig geht die Konzeption des Grundkurses Weltladen davon aus, dass es in vielen 
Ladengruppen Menschen gibt, die zur Fortbildung der Ladengruppe beitragen oder neue 
Mitarbeiter_innen einarbeiten. Für diese Menschen will der Grundkurs Handwerkszeug sein. 
Hintergrundtexte, Vorschläge für das methodische Vorgehen und eine flexibel einsetzbare Powerpoint-
Präsentation sollen helfen, die Vorbereitungszeit zu verkürzen und die Qualität der Fortbildung zu 
verbessern. Die einzelnen Themen sollten in ca. 90 min. vorzustellen und zu diskutieren sein, bei 
einigen Modulen bietet sich auch ein längeres Seminar an. 

Vielleicht trauen Sie sich nicht zu, das eine oder andere Thema kompetent in der Ladengruppe zu 
präsentieren – dann wenden Sie sich bitte an den/die regionaleN Fair-Handels-Berater_in oder an den 
Weltladen-Dachverband, der dann ggf. einen/eine Referenten_in vermittelt. Für alle Themen gibt es in 
weiterführenden Aufbauseminaren die Möglichkeit der Vertiefung. 
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