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SINN UND ZWECK

Der Grundkurs Weltladen ist ein Gemeinschaftswerk. Inhaltlich entstand er 2007 aus der Arbeit der Fair-
Handels-Berater_innen, die sich regelmaRig auf den ,Konferenzen der Fair-Handels-Beratung” {iber ihre
Arbeit austauschen. Gleichzeitig stiitzt sich der Grundkurs stark auf den von Weltladen-Dachverband,
Mobile Bildung e. V. und der GEPA gemeinsam herausgegebenen Leitfaden ,Weltldden neu griinden”.

An der vorliegenden Neuauflage des Grundkurs Weltladen haben erneut insbesondere Fair-Handels-
Berater_innen mitgeschrieben, die Redaktion besorgte der Weltladen-Dachverband in Zusammenarbeit
mit Fair-Handels-Berater_innen. Vertrieben wird der Grundkurs iiber den Weltladen-Dachverband, er ist
Teil des Weltladen-Handbuchs.

Der Grundkurs Weltladen bietet Grundlagenwissen zum Fairen Handel und ist als Nachschlagewerk
nutzbar. Gleichzeitig geht die Konzeption des Grundkurses Weltladen davon aus, dass es in vielen
Ladengruppen Menschen gibt, die zur Fortbildung der Ladengruppe beitragen oder neue
Mitarbeiter_innen einarbeiten. Fiir diese Menschen will der Grundkurs Handwerkszeug sein.
Hintergrundtexte, Vorschlage fiir das methodische Vorgehen und eine flexibel einsetzbare Powerpoint-
Prasentation sollen helfen, die Vorbereitungszeit zu verkiirzen und die Qualitdt der Fortbildung zu
verbessern. Die einzelnen Themen sollten in ca. 90 min. vorzustellen und zu diskutieren sein, bei
einigen Modulen bietet sich auch ein langeres Seminar an.

Vielleicht trauen Sie sich nicht zu, das eine oder andere Thema kompetent in der Ladengruppe zu
prasentieren — dann wenden Sie sich bitte an den/die regionaleN Fair-Handels-Berater_in oder an den
Weltladen-Dachverband, der dann ggf. einen/eine Referenten_in vermittelt. Fiir alle Themen gibt es in
weiterfithrenden Aufbauseminaren die Mdglichkeit der Vertiefung.



Weltladen Akademie | Grundkurs Weltladen | Inhalt

Inhalt

Modul 1 Was ist Fairer Handel?

Inhalt des Moduls

1
2

00 N o U1~

Entstehung und Entwicklung
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3.2 Die Produzent_innen

3.3 Die Importeur_innen

3.4 Die Weltldaden

Fairer Handel in Zahlen
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4.2 Aufbau der Fairtrade-Standards
4.3 Entwicklung der Richtlinien
5 Fair und Bio
5.1 Naturland fair
5.2 Weitere Zertifizierungen im Fairen Handel
Zusatzwissen
Methodische Vorschlage zur Aufarbeitung des Themas
Ubersicht der Anlagen auf der CD
Literaturverzeichnis

©O© 00 N O

Modul 4 Exemplarisches Produktwissen: Kaffee
Inhalt des Moduls
Informationen fiir die Kund_innen: Fachwissen

Kaffee als Produktbeispiel: Von A wie Anbau bis Z wie Zertifikat
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1.2.3 Steuer und Umsatzgrenzen - und eventuelle Konsequenzen
1.3 Weitere gesetzliche Bestimmungen
1.3.1 Gewerbeordnung (Gew0O) und Gewerbeanzeigen-Verordnung (GewA nzV)
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2.8 Planungsrechnung
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